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Introduccién’

En el marco del debate nacional sobre la regulacion del cannabis recreativo de uso
adulto en Colombia, el Centro de Estudios sobre Seguridad y Drogas (CESED) de la
Universidad de los Andes disend e implementd una encuesta virtual con el objetivo
de caracterizar las dinamicas de consumo y compra de cannabis recreativo en
cuatro ciudades principales del pais: Bogota, Medellin, Cali y Pereira. La encuesta
fue andnima, dirigida exclusivamente a personas consumidoras mayores de edad e
incluyo preguntas sobre los datos demograficos basicos de los consumidores,
informacion sobre patrones de consumo (frecuencia, potencia, etc.), precios,
atributos valorados del producto (empaquetado, origen, facilidad de acceso, etc.) y
elementos relevantes para una eventual regulacion. La recoleccion de datos se llevo
a cabo entre el 18 de julio y el 14 de octubre de 2024, alcanzando una muestra de
2140 encuestados. El analisis de esta encuesta tiene como proposito contribuir a
describir el funcionamiento de algunos segmentos de este mercado y generar

insuMos para gue las decisiones de politica publica se basen en estas realidades.

Este diagnostico se suma a multiples esfuerzos por caracterizar el mercado de
cannabis de uso recreativo en Colombia (Alcaldia Mayor de Bogota y UNODC, 2022;
DANE, 2020; PRADICAN, 2013; Secretaria Distrital de Salud de Bogota, 2022), al
mapeo de posibles modelos regulatorios en Colombia y Latinoameérica
(Duran-Martinez y Pennell, 2024} y a las propuestas para los disefos regulatorios en
el pais (Granados et al, 2024; Marin-Llanes et al, 2023). Adicionalmente, trabajos
previos han caracterizado los distintos mercados locales para aproximar el tamafo
y los actores del sector (Corda et al, 2019; Cruz y Pereira, 2021; Espitia y Majbub,
2024 Restrepo y Cuéllar, 2025). Estos reportes han aportado diagnosticos
territoriales; por ejemplo, en el Norte del Cauca se ha documentado como el
mercado ilicito de cannabis se entrelaza con las dinamicas del conflicto armado y
con arreglos locales que regulan la produccion y la comercializacion. En particular,
se ha subrayado la necesidad de intervenciones estatales coordinadas para que
una eventual transicion al mercado legal no reproduzca exclusiones, especialmente

de peguenos cultivadores (Espitia y Majbub, 2024, Restrepo y Cuéllar, 2025).

"Agradecemos las discusiones con Andrés Pluas, Carolina Pinzén y Alejandro Londofio en versiones
previas de este documento. Asimismo, agradecemos a la Mesa Distrital Cannabica de Bogota por la
retroalimentacion recibida sobre las preguntas de la encuesta, asi como por la divulgacion del
instrumento de recoleccion de datos en sus redes. Adicionalmente, agradecemos la contribucion de
Dejusticia y de Elementa en la difusion de la encuesta.

Documento
Tematico

#59




Perfiles, patrones de consumo y disposicién a pagar:
encuesta de caracterizacién de consumidores
de cannabis en las principales ciudades de Colombia

CENTRO DE ESTUDIOS SOBRE SEGURIDAD Y DROGAS (CESED)

Los hallazgos de esta encuesta revelan patrones de consumo intensivo, con clara
preferencia por métodos tradicionales y productos de potencia media o alta.
Asimismo, se evidencia una alta valoracién de atributos asociados a la calidad, el
origen vy la legalidad del producto, acompafada de una disposicion significativa a
pagar precios superiores en un mercado regulado. Aunque se observan diferencias
en los precios pagados segun género y ciudad, no se identifican efectos
consistentes asociados a variables como el nivel educativo o la percepcion de
oportunidades. Ademas, una proporcion amplia de participantes manifiesta una
alta disposicion a pagar un porcentaje adicional por cannabis en un mercado

regulado, lo que sugiere una demanda potencialmente extensa y transversal.

Estos resultados dialogan con la literatura reciente sobre las condiciones en gque un
mercado regulado puede desplazar la demanda del mercado ilicito y los atributos
gue hacen competitivo al cannabis legal frente al ilegal. La literatura sugiere que la
introduccion de un mercado regulado puede desplazar de manera importante la
demanda del mercado ilicito, pues una proporcion relevante de consumidores
percibe el cannabis legal como un producto de mayor calidad y seguridad y lo
sustituye de forma asimétrica: la oferta legal reduce con fuerza la demanda por
cannabis ilegal, mientras el efecto inverso es mas limitado (Amlung y MacKillop,
2019, Amlung et al, 2019). Sin embargo, esta sustitucion no ocurre
automaticamente ni depende solo del estatus legal del producto: el disefo del
mercado regulado (en particular, el precio final al consumidor y atributos como
pruebas de laboratorio, potencia (THC), cercania y accesibilidad del punto de venta)

determina la competitividad del mercado legal frente al ilicito (Xing y Shi, 2024).

Ademas, la evidencia muestra una heterogeneidad marcada en la valoracion de la
regulacion. Mientras un segmento esta dispuesto a pagar una prima por comprar
en canales regulados, otros priorizan precio, promociones, variedad, potencias altas
y compras al por mayor, elementos que con frecuencia ofrecen los mercados no
regulados (Donnan et al, 2024a,b, 2023, 2022). Esto implica gue la politica publica
debe equilibrar cuidadosamente los objetivos de control (p. ], Iimites de compra o
restricciones de potencia) con incentivos que mantengan atractivo al mercado
legal. En particular, los impuestos pueden contrarrestar la prima por legalidad: si el
precio legal se encarece demasiado frente al ilegal, el mercado regulado pierde
competitividad y parte de los consumidores podria permanecer o regresar al

mercado ilicito (Tansey, 2021, Xu et al,, 2025).
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La disposicion a pagar por un mercado regulado puede incorporar beneficios que
no son estrictamente del producto, sino de reducir riesgos sociales y legales. En
Australia, Shanahan y Ritter (2014) cuantifican cuanto estarian dispuestas a pagar
las personas por evitar el estigma asociado a un antecedente penal por una ofensa
de cannabis, encontrando valores promedio positivos y heterogeneidad segun
ingreso y percepciones sobre adiccion (Shanahan y Ritter, 2014). Esto sugiere que la
regulacion compite no solo a través de precio/calidad, sino también reduciendo

costos intangibles (estigma, sancidon, reputacion) (Shanahan y Ritter, 2014).

Para finalizar, la literatura converge en gue un mercado regulado puede captar la
demanda incluso con precios algo superiores, siempre que la brecha sea moderada
y la regulacion se traduzca en atributos valorados (calidad, seguridad vy
accesibilidad), evitando estructuras de precios e impuestos que reactiven la
demanda por cannabis ilicito (Amlung y MacKillop, 2019; Donnan et al,, 2024a; Xing
y Shi, 2024).

Revision de literatura

Sustitucion asimétrica

La literatura muestra que, una vez existe una oferta regulada, muchos
consumidores valoran el cannabis legal como un bien de mayor calidad vy
seguridad frente al ilegal y, por ello, tienden a sustituirlo de manera asimétrica: la
disponibilidad de cannabis legal reduce con fuerza la demanda por cannabis ilegal,
mientras que el efecto inverso es significativamente menor. Amlung y MacKillop
(2019), para usuarios en Canada, y Amlung et al. (2019), con participantes residentes
en estados de EE. UU. donde el cannabis esta regulado, encuentran gue el
cannakbis regulado es percibido como un bien superior al cannabis ilegal y que la
sustitucion favorece sistematicamente al mercado legal. Ademas, muestran que
existe un rango de precios en el que el cannabis legal es preferido aun siendo algo
mMas costoso, pero que dicha preferencia se revierte cuando el precio legal supera
cierto umbral. Sus resultados sugieren que precios que mantengan el cannabis
legal moderadamente por encima del precio de contrabando no necesariamente
expanden el mercado ilicito, pero aumentos elevados del precio del producto legal
si pueden desplazar compras hacia el mercado ilegal 0 mantener a una parte de

los consumidores en el mercado ilegal (Amlung et al,, 2019; Tansey, 2021). En ambos
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estudios, este patron de sustitucion asimeétrica se mantiene al desagregar por sexo,
edad e ingreso, o que sugiere gque no es un fendmeno limitado a un subgrupo

especifico (Amlung y MacKillop, 2019; Amlung et al., 2019).
Valoraciéon de atributos

Ademas del precio, la eleccion entre cannabis legal e ilegal depende de otros
atributos del producto y del canal de compra, lo gue hace que el disefo del
mercado regulado sea determinante para reducir la demanda ilicita y aumentar la
licita. Xing y Shi (2024) muestran que, en los estados de Estados Unidos donde el
cannabis estaba regulado, la probabilidad de escoger cannabis legal aumenta con
mejor calidad, presencia de pruebas de laboratorio, mayor potencia (THC), menor
distancia al punto de venta y menor precio, mientras que en el mercado ilegal
también importan la calidad y la accesibilidad, pero el precio aparece como el
atributo relativamente mas decisivo. Sus simulaciones de politica sugieren gue
asegurar calidad, exigir pruebas de laboratorio, permitir entregas a domicilio,
aumentar densidad de dispensarios y reducir precios/impuestos del mercado legal
puede disminuir la demanda del mercado ilicito. En contraste, politicas que
reduzcan accesibilidad o encarezcan el mercado legal (por ejemplo, ciertos
impuestos o restricciones) podrian aumentar la participacion del mercado ilegal
(Xing y Shi, 2024).

De acuerdo con Donnan et al. (2024a), en Canada la disposicion a pagar por el
mercado regulado es heterogénea y esta mediada por atributos de experiencia de
compra (servicio, cercania, promociones} y por la valoracion de la regulacion como
garantia de seguridad. Los autores encuentran gue solo una fraccion relativamente
pequena de los participantes asigna el mayor valor a que la tienda sea regulada,
mientras que la mayoria esta dispuesta a sacrificar los beneficios de la regulacion
por un mejor servicio al cliente, mejor informacion o mayor proximidad. Ademas,
para un grupo, las promociones y descuentos inclinan la preferencia hacia fuentes
no reguladas (Donnan et al, 2024a). Complementariamente, un estudio cualitativo
con consumidores que comprakan parte o todo su cannabis en fuentes no
reguladas muestra que, aungque muchos perciben el cannabis legal como seguroy
de calidad razonable, persisten barreras para comprar en el mercado regulado:
mayor precio, ausencia de promociones, Mas baja potencia y variedad limitada

(Donnan et al, 2024b). En linea con esto, Donnan et al. (2022), a partir de grupos
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focales en Columbia Britanica, Canada, muestran gue el diferencial de precio pesa
especialmente entre usuarios frecuentes o experimentados. Estos, ademas,
reportan que el mercado no regulado ofrece programas de lealtad, descuentos y
compras al por mayor, lo que hace mas atractivo el producto, mientras que los
consumidores nuevos tienden a valorar mas la seguridad asociada al cumplimiento
de estandares regulatorios. Los consumidores frecuentes también manifiestan que
en el mercado no regulado pueden encontrar potencias de THC que el mercado
regulado no ofrece (Donnan et al., 2022). Asimismo, algunos alegan que prefieren
comprar altos volUmenes de cannabis en una sola compra, pero gue los limites del

mercado regulado no se los permite (Donnan et al, 2022).
Disposicion a pagar

Para el caso canadiense, se ha encontrado que la regulacion puede tener un valor
monetizable claro para ciertos segmentos. En preferencias sobre productos de
vapeo, Donnan et al. (2023) encuentran que alrededor del 40 % de los encuestados
estaban dispuestos a pagar 56 USD mas por un producto regulado vs no regulado.
En contraposicion, otros grupos priorizan el precio o las caracteristicas del
producto, mostrando asi que no existe una disposicion a pagar homogénea por la

regulacion.

La disposicion a pagar por un mercado regulado puede incorporar beneficios que
no son estrictamente del producto, sino de reducir riesgos sociales y legales. En
Australia, Shanahan y Ritter (2014) cuantifican cuanto estarian dispuestas a pagar
las personas por evitar el estigma asociado a un antecedente penal por una ofensa
de cannabis, encontrando valores promedio positivos y heterogeneidad segun
ingreso y percepciones sobre adiccion (Shanahan y Ritter, 2014). Esto sugiere que la
regulacion compite no solo a través de precio/calidad, sino también reduciendo

costos intangibles (estigma, sancion, reputacion) (Shanahan y Ritter, 2014).

Finalmente, existe evidencia complementaria sobkre primas explicitas por legalidad
y sobre como los impuestos pueden afectar la sustitucion hacia el mercado ilicito.
Para lllinois (EE. UU.), Tansey (2021) encuentra que consumidores reportan una
prima por productos legales frente a ilegales (9,68 USD mas por flor legal y 10,13
USD mas por comestibles legales), pero advierte que esa prima puede ser similar a
lo que encarecen los productos legales por impuestos. En consecuencia, si los

impuestos (u otros costos) hacen que el precio del cannabis legal supere
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ampliamente al ilegal, el mercado regulado pierde competitividad y una parte de
los consumidores podria seguir comprando o regresar al mercado ilicito (Tansey,
2021).

De manera relacionada, Xu et al. (2025) analizan el caso estadounidense y
documentan gue mayores precios e impuestos reducen cantidadesy consumo de
THC, pero que el efecto de los impuestos sobre el consumo legal puede verse
compensado por desplazamientos hacia productos ilegales. Por ende, la estructura
tributaria debe disefarse cuidadosamente para evitar incentivos no deseados hacia

el mercado ilicito (Xu et al., 2025).

Para Espana, Gonzalez-Roz et al. (2026) encuentran gue una proporcion alta de los
participantes declara que compraria cannabis si se regulara (medicinal vy
recreativo). Ademas, el estudio reporta un punto de quiebre, definido como el
precio por gramo a partir del cual las personas dicen gue ya no comprarian
cannabis, de 19,63 EUR (desviacion estandar = 2790 EUR) para cannabis recreativo y
de 20,50 EUR (desviacion estandar = 27,73 EUR) para cannabis medicinal en el total

de la muestra (Gonzalez-Roz et al., 2026).

Resultados de la encuesta de caracterizacion
de consumidores de cannabis

Precisiones metodolégicas sobre la muestra

Para garantizar la calidad de los datos, la muestra se depurd conservando
Unicamente las observaciones cuyos valores en las variables de precios por gramoy
por cigarrillo se encontraban entre los percentiles 10 y 95, y cuyos tiempos de
respuesta de la encuesta estuvieran entre los percentiles 10 y 95 (entre 2 minutosy
18 minutos). La mayoria de los encuestados (82,70 %) completd la encuesta en un
tiempo de 3 a 10 minutos. La descripcion gue se presenta en este documento se
basa en una muestra de 1607 consumidores que cumplen con las restricciones
mencionadas. Si bien la muestra no es representativa de las personas que usan
esta sustancia, su analisis permite realizar un diagndstico preliminar de un sector
de la poblacion que podria estar en capacidad y disposicion a pagar un mayor
precio en un eventual mercado regulado de cannabis y que, por lo tanto, conocer

sus patrones de consumo puede generar insumos para el disefio de la regulacion.
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Perfil de los encuestados

En la Figura 1 se observa que los encuestados se concentran en ciudades
principales, especialmente en Bogota (57,75 %) y Medellin (14,00 %). Menos del 7 %
de la muestra se distribuye entre Cali (4,54 %)y Pereira (199 %), y el 21,72 % proviene

de otras ciudades o municipios del pais.

La muestra cuenta con mayor representacion masculina: 66,89 % de las personas
encuestadas se identifica como hombre, frente al 30,30 % que se identifica como

mujer y al 2,80 % que se identifica con otra identidad de género.

Figura 1: Ciudad de residencia de los encuestados.
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Bogota Otra Medellin Cali Pereira

Respecto a la edad, la Figura 2 evidencia que la mayoria de los participantes tienen
entre 18 y 40 anos (89,42 %), con una presencia marginal de personas mayores de
45 anos (616 %), lo que sugiere una muestra predominantemente joven. El
promedio de la edad de los participantes es 29,76 ahos y 26 anos es la edad mas

frecuente.
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Figura 2: Edad de los encuestados.
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La Figura 3 muestra que el nivel educativo de las personas encuestadas es elevado,
lo que refuerza el sesgo sehalado anteriormente y sus limitaciones en cuanto a la
representatividad de la muestra: 88,63 % de los encuestados tiene formacion
profesional o de postgrado, mientras que 11,37 % alcanzo el nivel secundario o
inferior. Al comparar con la educacion de las madres (Figura 4) se evidencia que los
encuestados tienen mayores niveles de educacion: 37,44 % de las madres tienen
educacion universitaria, 32,85 % alcanzaron la secundaria y solo 19,16 % cuentan con

estudios de postgrado.

Figura 3: Nivel educativo de los encuestados.
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Figura 4: Nivel educativo de las madres de los encuestados.
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La Figura 5 presenta la percepcion subjetiva de oportunidades de vida: mas de la
mitad de las personas encuestadas reporta haber tenido un nivel alto de
oportunidades (51,88 %), mientras que solo el 13,07 % percibe haber tenido pocas
oportunidades. Esta autopercepcion sostiene el perfil socioecondmico de ingresos
medios o altos de la muestra y puede estar asociada a una mayor disposicion a

pagar por cannabis en un mercado regulado en las ciudades.

Figura 5: Autopercepcion de nivel de oportunidades.
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En suma, el perfil de los encuestados revela una muestra ubicada en las principales
ciudades del pais, predominantemente joven, masculina y con un nivel educativo
elevado. Esta caracterizacion socioecondmica resulta relevante, no por su
representatividad, sino por su capacidad para identificar las preferencias de
consumidores con mayor disposicion a pagar en un eventual mercado regulado de
cannabis. Adicionalmente, como se verd a continuacion, los participantes de la
encuesta son usuarios frecuentes de cannabis. Esta caracteristica de la muestra
fortalece su relevancia para los insumos que se puedan derivar para el disefo y

formulacion de politicas publicas.
Patrones de consumo

La Figura 6 muestra la frecuencia de consumo durante los tres meses previos a la
encuesta: 4723 % de los encuestados reportaron haber consumido cannabis
diariamente, 24,77 % semanalmente, 16,05 % mensualmente, 10,14 % entre 1y 2

vecesy solo 1,80 % no consumieron en ese periodo.

Figura 6: Frecuencia de consumo en los ultimos 3 meses.
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En cuanto a las formas de consumo, en la Figura 7 se observa que los cigarrillos
armados son el método mas comun, utilizado por el 60,18 % de los encuestados,
seguido por las pipas (19,03 %). EI uso de vaporizadores, comestibles o gotas no

supera el 1451 %, lo cual sugiere una preferencia generalizada por métodos
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tradicionales de inhalacion. Respecto a la potencia psicoactiva deseada, la mayoria
de los consumidores prefiere una potencia media (49,69 %) o alta (37,31 %). Las
opciones de baja o muy alta potencia fueron poco frecuentes, con porcentajes

inferiores al 7 % en cada categoria.

Como se observa en la Figura 8, la principal via de acceso al cannabis entre los
encuestados es la venta ilegal, seguida de la obtencion a través de conocidos. En
particular, el 50,42 % afirmma comprar el producto a un distribuidor local (también
conocido como dealer), el 20,70 % a un conocido con autocultivo y el 11,31 % a un

conocido (sin especificar si proviene de un autocultivo).

En contraste, una proporcion menor (1512 %) obtiene el cannabis sin participar en
un mercado: el 588 % reporta autocultivo, el 4,81 % indica que un conocido con
autocultivo se lo regala y el 443 % sefnala que un conocido se lo regala. Este
hallazgo resulta relevante para el debate sobre un eventual mercado regulado de
cannabis de uso adulto, en la medida en que sugiere que una parte importante de
la cadena de produccion y distribucion podria transitar hacia un mercado regulado.
Esto podria traducirse en mejores condiciones para acceder al producto, mayor
informacion sobre el mismo, mayores posibilidades de recaudo tributario e incluso

mejores condiciones laborales para los productores.

Figura 7: Forma usual de consumo.
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Figura 8: Origen del cannabis.
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Los datos muestran un patron de consumo intensivo entre los encuestados, con
una alta frecuencia de uso y una clara preferencia por métodos tradicionales como
los cigarrillos armados. Asimismo, predomina el abastecimiento a través de canales
informales o ilegales. La potencia psicoactiva media o alta también domina las
preferencias de los consumidores encuestados, o que sugiere una familiaridad

significativa con el producto.
Precios y cantidades consumidas

La Tabla 1 presenta las estadisticas descriptivas de los precios del cannabis de uso
recreativo y de la cantidad consumida por sesion. Los encuestados reportaron un
precio promedio por cigarrillo de 5710 COP vy los precios varian desde 2.000 COP
hasta 10.000 COP. Los percentiles 25 y 75 sugieren una mayor concentracion de los
precios del cigarrillo entre 3.000 COP y 7000 COP. El percentil 50 indica gue la
mitad de los encuestados compra un cigarrillo por 5000 COP o menos, y la otra

mitad por 5.000 COP o mas.

Para quienes compran cannabis en gramos, se reportdé un precio promedio de
5490 COP por gramo, con valores de precios que varian desde 1.000 COP hasta

10.000 COP. Los percentiles 25 y 75 sugieren una mayor concentracion de los
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precios del gramo entre 2.000 COP y 8.000 COP. El percentil 50 indica que la mitad
de los encuestados compra un gramo por 4.200 COP o0 menos, y la otra mitad por
4200 COP o mas. No obstante, ambas variables de precios presentan una alta
dispersion, con desviaciones estandar equivalentes a 4182 COP y 4970 COP,
respectivamente. Lo anterior sugiere que existen diferencias en los habitos de

acceso al producto.

Tabla 1: Estadisticas descriptivas de los precios del cannabis y el consumo por
sesion segun el formato de compra (cigarrillos armados o gramaos).

Observaciones Media P10 P25 P50 P75 P30

Precio cigarrillo 667 5710,34 2000 3000 5000 7000 10.000
(4182,66)
Precio gramo 642 5490,55 1000 2000 4200 8000 10.000
(4.970,85)
Cigarrillos por sesién 667 1,91 1 1 1 2 3
(4,506)
Gramos por sesién 642 274 1 1 2 3 5
(3,25)

A partir de la informacion sobre los precios reportados por los participantes, es
posible estimar las relaciones que existen entre las caracteristicas socioeconémicas
de los individuos y el precio por cigarrillo o gramo. Por lo tanto, estimamos
economeétricamente los coeficientes que muestran la direccion y la magnitud en
gue las caracteristicas socioeconémicas individuales se asocian con el precio

reportado.

Las estimaciones toman como variable dependiente el precio reportado por
cigarrillo o por gramo, y como variables explicativas el género, la ciudad, el nivel
educativo y el nivel de oportunidades. La especificacion (1) excluye el nivel de
oportunidades; la especificacion (2} al nivel educativo;, y la especificacion (3)
incorpora todas las variables explicativas y, adicionalmente, la interaccion entre el

nivel educativo y el nivel autopercibido de oportunidades.

Este ejercicio se realizd con el propodsito de comprobar gue los resultados sean
consistentes y de evitar que una alta relacion entre el nivel educativo y la
autopercepcion de oportunidades influya indebidamente en las estimaciones. En
particular, al comparar las especificaciones (1), (2) y (3} es posible verificar si las
asociaciones encontradas para las demas variables se mantienen similares cuando

se excluye, por separado, cada una de estas dimensiones. Ademas, esta
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comparacion permite explorar si la relacion entre educacion y precio cambia segun

el nivel de oportunidades que las personas perciben haber tenido.

Los resultados de las especificaciones (1), (2) y (3) para cigarrillos y gramos,
presentados en las Tablas 2y 3, respectivamente, muestran que los coeficientes son
muy similares entre especificaciones y no presentan cambios sustantivos cuando
se incluyen simultaneamente ambas variables. Por esta razéon, nuestro modelo
preferido es la especificacion (3), que incorpora de manera conjunta el nivel
educativo y la autopercepcion de oportunidades, y sobre esta especificacion se

basan los resultados que interpretamos en el documento.

Los resultados presentados en la Tabla 2 sugieren que el precio promedio del
cannakbis por cigarrillo es mayor en Bogota gue en otras ciudades principales. En
comiparacion con Bogotd, el precio por cigarrillo es 3580 COP menor en Cali, 1.330
COP menor en Medellin, 1633 COP menor en Pereira y 1.965 COP menor en el
conjunto de otras ciudades. Respecto al género, los hombres pagan, en promedio,
1427 COP menos gue las mujeres y las personas que se identifican con otras
identidades de género. Adicionalmente, estos resultados muestran que quienes se
autoperciben en un grupo de alto nivel de oportunidades pagan, en promedio,
2104 COP mas por cigarrillo que quienes se clasificaron en la categoria de bajas
oportunidades. Por ultimo, no identificamos diferencias en los precios pagados de

acuerdo con los niveles educativos de los participantes.

La Tabla 3 presenta los resultados para el precio pagado por gramo. A diferencia de
lo observado en los modelos para el precio por cigarrillo, el precio promedio del
cannabis por gramo en Medellin es 1311 COP mas alto que en Bogota. No se
identifican diferencias significativas segun género, ciudad (en los casos de Caliy
Pereira), nivel educativo ni oportunidades percibidas en los precios reportados. A
excepcion de Medellin, no se observan diferencias en los precios por ciudad con
respecto a Bogota, lo cual no es consistente con lo encontrado previamente
cuando el consumo se midio en cigarrillos (Cali, Medellin y Pereira enfrentaban

precios menores que Bogota).

Para comprender por qué las correlaciones entre el precio del cannabis y las
caracteristicas socioecondmicas cambian cuando se estiman por separado para
quienes compran el producto en gramos y para quienes lo compran en cigarrillos

armados, se estimd un modelo economeétrico en el cual la variable dependiente
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indica si la persona reportd su consuMmo en gramos o en cigarrillos. Los resultados
presentados en la Tabla 4 muestran que la probabilidad de reportar el consumo en
gramos es 16 puntos porcentuales (pp) mayor para los hombres en comparacion
con quienes se identifican como mujeres u otras identidades de género. Asimismo,
se observa una menor probabilidad de reportar el consumo en gramos entre
guienes residen en Cali (<15 pp), Medellin (23 pp) y Pereira (-31 pp), en comparacion
con Bogota. Por dltimo, no se identifican efectos estadisticamente significativos

asociados al nivel educativo ni a la percepcion de oportunidades.
Tabla 2: Precio de los cigarrillos y caracteristicas demograficas.

Precio del cigarrillo

(0 (2) (3)
Masculino -1.428%* S1.3730* 1427
(337) (329) (331)
Cali 3483+ BE20ME BE8O**
(406) (412) (426)
Medellin S1.4240¢ S1.357%* -1.330*
(348) (341) (340)
Pereira -1.524* -1.698* -1.633*
(770) (744) (754)
Otra -2.097*** 2,007 -1.965***
(418) (418) (417)
Profesional/Postgrado -709* -939
(319) (563)
Oportunidad medio 1.040** 601
(355) (646)
Oportunidad alto 2 .37Q%** 21043+
(350) (599)
Profesional x Medio 680
(761)
Profesional x Alto 313
(739)
Olbservaciones 667 667 667
Promedio precio cigarrillo 5710 5710 5710

Notas: Todos los modelos incluyen variables de género y ciudad. El
modelo (1) agrega educacion; el modelo (2), oportunidad;y el modelo (3),
educacidon y oportunidad. Las categorias de referencia son
Femenino/Otro, Bogotd y oportunidad baja. Errores estandar entre
paréntesis. * p < 0.05, * p < 0.01, ** p < 0.001.
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Tabla 3: Precio de los gramos y caracteristicas demogrdficas.

Precio del gramo

(1) (2) (3)
Masculino -619 440 -415
(450) (446) (448)
Cali -1.091 1129 -1.227
(1.325) (1.277) (1.300)
Medellin 1.410* 1.280* 1.317*
(595) (606) (605)
Pereira 1224 -838 -996
(1.330) (1184) (1.289)
Otra -1.626%* -1.540%* -1.556%*
(420) (415) (413)
Profesional/Postgrado -587 -921
(420) (850)
Oportunidad medio 169 9
(490) (954)
Oportunidad alto 1.382** 1003
(474) (866)
Profesional x Medio 300
(1102)
Profesional x Alto 599
(1.038)
Olbservaciones 642 642 642
Promedio precio gramo 5.491 5.491 5491

Notas: Todos los modelos incluyen variables de género y ciudad. El

modelo (1) agrega educacion; el modelo (2), oportunidad; y el modelo (3),

educacidn y oportunidad. Las categorfas de referencia son
Femenino/Otro, Bogotd y oportunidad baja. Errores estandar entre
paréntesis. * p < 0.05, * p < 0.01, ** p < 0.001.
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Tabla 4: Cramos o cigarrillos y caracteristicas demograficas.

Gramos o cigarrillos

(1) (2) (3)
Masculino 0,16%** 0,16%** 0,16%**
(0,03) (0,03) (0,03)
Cali -0,15* -0,15* -0,15*
(0,06) (0,06) (0,06)
Medellin -0, 23 -0, 23 -0, 23
(0,04) (0,04) (0,04)
Pereira -0,31%** -0, 3% -0,31+*
(0,09) (0,09) (0,09)
Otra 0,01 0,01 0,00
(0,03) (0,03) (0,03)
Profesional/Postgrado 0,03 -0,03
(0,03) (0,07)
Oportunidad medio 0,02 -0,01
(0,04) (0,07)
Oportunidad alto 0,01 -0,04
(0,04) (0,07)
Profesional x Medio 0,04
(0,09)
Profesional x Alto 0,08
(0,08)
Observaciones 1309 1.309 1.309
Promedio gramos/cigarrillos 0,49 0,49 0,49

Notas: Gramos o Cigarrillos toma el valor de 1 si el encuestado eligio
reportar en gramos y O si eligid reportar en cigarrillos. Todos los modelos
incluyen variables de género y ciudad. El modelo (1) agrega educacion; el
modelo (2), oportunidad; y el modelo (3), educacién y oportunidad. Las
categorias de referencia son Femenino/Otro, Bogota y oportunidad baja.
Errores estandar entre paréntesis. * p < 0.05, * p < 0.01, ** p < 0.001.

Las diferencias entre las correlaciones estimadas en las Tablas 2 y 3 se explican en
buena medida por las diferencias entre grupos de consumidores. La Tabla 4
muestra que la eleccion del formato (gramos vs. cigarrillos) esta sistematicamente
asociada con el género y con la ciudad: los hombres son mas propensos a reportar
en gramos y fuera de Bogota es menos probable que las personas reporten su
consumo en gramos. Esto sugiere que las estimaciones de precio por cigarrillo y
por gramo se obtienen de submuestras con composicion diferente, lo que puede

generar patrones distintos en las correlaciones con las variables demograficas.
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La Tabla 5 complementa estos resultados al mostrar que, aungue los grupos gue
reportan consumo en cigarrillos y en gramos son similares en términos del nivel
educativo (profesional/postgrado) y en la distribucion de la variable de oportunidad,
existen diferencias sistematicas en otras dimensiones clave. En particular, el grupo
de gramos presenta una mayor proporcion de hombres que el grupo de cigarrillos
(diferencia de 13 pp), vy la distribucion por ciudad difiere significativamente entre
ambos grupos. Esto apoya la idea de que las estimaciones por separado para
gramos Yy cigarrillos se basan en submuestras con composicion distinta,
especialmente por género vy, sobre todo, por ciudad, lo que puede contribuir a gque
las correlaciones entre precio y caracteristicas socioecondmicas cambien segun el

formato de compra reportado.

Tabla 5: Balance de covariables entre el grupo que reporta comprar en
cigarrillos (GC) y el grupo que reporta comprar en gramos (GG).

Promedio grupo Promedio grupo Diferencia Pvalor
cigarrillos {GC) gramos (GG) (GC-GG)

Género 0,6l 0,74 -0,13 0,000
Profesional/Postgrado 0,59 0,62 -0,02 0,426
Ciudad (x?) 0,000
Oportunidad (x?) 0,839

Notas: Género toma el valor de O si el encuestado se identifica como mujer u otras identidades de
género y 1 si se identifica como hombre. Profesional torma el valor de O si el mdaximo nivel
educativo alcanzado es primaria o secundaria y 1 si es profesional o postgrado. Para género y
profesional se reportan t-tests de diferencias de medias. Para ciudad y oportunidad se reporta el
p-valor global de una prueba x2 de igualdad de distribucion.

Valoracioén de la calidad

A los encuestados se les presentd una serie de atributos asociados al producto y se
les preguntd, en una escala de 1 a 10, qué tan importantes consideraban esas
caracteristicas como parte de la calidad del producto. Las respuestas, presentadas
en la Figura 9, indican que las caracteristicas mas valoradas del cannabis son los
atributos sensoriales, como el aroma y el sabor, asi como la facilidad en el acceso al
producto y su origen (de donde proviene la planta). También se valoran aspectos
como la variedad, la presentacion, el contenido de THC (principal componente
psicoactivo) y que el producto no esté vinculado a actividades criminales. En
contraste, el empaque y el origen extranjero se consideran menos relevantes al

momento de evaluar la calidad del cannabis.
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Figura 9: Importancia de aspectos en la calidad del producto.
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Disposicion a pagar en un eventual mercado regulado

La Figura 10 muestra que el 47,36 % de los encuestados afirmaron estar dispuestos
a pagar entre 10 % y 25 % mas de lo que pagan actualmente. El 26,57 % estarian
dispuestos a pagar entre 26 % y 50 % mas, mientras que 16,33 % aceptarian pagar
mas del 51 %. Unicamente el 9,74 % de las personas encuestadas manifestaron una

disposicion a pagar inferior al 10 %.

Figura 10: Porcentaje adicional que esta dispuesto a pagar
por el cannabis en un mercado regulado.
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La Figura 11 compara las respuestas en términos de disposicion a pagar entre
quienes prefieren comprar cigarrillos armados vs. quienes compran en gramaos: No
se observan diferencias notables, o que sugiere que la disposicion a pagar no
depende del formato de compra. La disposicion a pagar reportada en la encuesta
sugiere una valoracion elevada de los beneficios que se atribuyen a la legalidad, la

seguridad y la calidad del producto en un contexto regulado.

Figura 11: Porcentaje adicional que estd dispuesto a pagar por el cannabis en un
mercado regulado, segun el formato de compra (cigarrillos armados o gramos).
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Para complementar el analisis sobre la disposicion a pagar, exploramos las
correlaciones de esta variable con las caracteristicas socioeconomicas de los
participantes. En este caso, seguimos la misma estructura de las anteriores
estimaciones economeétricas. La Tabkla 6 muestra gue no hay correlaciones
significativas a partir de la ciudad de residencia, el nivel educativo ni en la
percepcion de oportunidades en la disposicion a pagar en un eventual mercado
regulado. La Unica variable que se asocia con mayor disposicion a pagar dentro de
las personas encuestadas es el género. Los hombres, segun estos resultados, estan
dispuestos a pagar en promedio 536 puntos porcentuales mas gue las mujeres o
personas con otra identidad de género en un eventual mercado regulado, lo que
sugiere un aumento aproximado de 2256 COP teniendo en cuenta el valor medio

gue pagan actualmente por cigarrilloy 2169 COP por gramo.
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Una posible explicacion de la ausencia de correlaciones entre las otras
caracteristicas socioeconomicas y la disposicion a pagar es la sobrerrepresentacion
de consumidores privilegiados en la muestra: 88,63 % de los encuestados cuentan
con pregrado o postgrado y 8693 % se autoperciben con un nivel de
oportunidades medio o alto. Dado gue la mayoria de los encuestados tiene una alta
disposicion a pagar, como se observa en la Figura 10 y en la Figura 11, no hay
diferencias significativas en la magnitud del porcentaje adicional a pagar cuando

se considera alguna caracteristica especifica (a excepcion del género).

Tabla 6: Porcentaje adicional dispuesto a pagar en
un eventual mercado requlado.

Porcentaje adicional

(1) (2) (3) (4) (5) (6)

Masculino 496" 515 510** 518*%  537*¥%* 5 3gM*
(1,44) (1,45) (1,45) (1,58) (1.60) (1,60)

Cali 0,90 0,47 0,53 1,06 1,65 1,47
(3,25) (3,31) (3,28) (3,54) (3,55) (3,55)

Medellin 2,33 2,27 2,40 2,94 2,91 317
(2,20) (2,19) (2,19) (2,38) (2,38) (2,39)

Pereira 532 545 542 397 423 4.40
(5,80) (5,78) (5,83) (5,80) (5,76) (5,78)

Otra 0,96 122 1,28 094 1,34 1,42
(1,81) (1,80) (1,80) (1,96) (2,00) (2,00)

Profesional/Postgrado -2.32 -4.06 -494 -475 -4.64
(1,46) (4,20) (4.54) (4,53) (4,54)

Oportunidad medio 217 0,31 -2,53 -2,50 -2,58
(2,25) (4,05) (4,39) (4,38) (4,39)

Oportunidad alto 516* 3,79 214 1,85 1,76
(218) (3,89) (4,30) (4,33) (4,33)

Profesional x Medio 301 426 409 399
(4,83) (518) (517) (518)

Profesional x Alto 193 3,37 326 3,05
(4,65) (5,08) (5,07) (5,08)

Gramos o cigarrillos A7 152 1,24
(1,57) (158) (1,60)

Ln(precio + 1) 1,09 0,80
Frecuencia de consumo -1,06
(0,86)

Observaciones 1592 1592 1592 1.309 1.309 1.309

Promedio porcentaje adicional 3416 3416 3416 3416 3416 3416
Notas: Todos los modelos incluyen variables de géneroy ciudad. El modelo (1) agrega educacion; el
modelo (2), oportunidad; y el modelo (3), educacidn y oportunidad. A partir del modelo (3), el
modelo (4) incorpora la dummy de gramos/cigarrillos, el modelo (5) incluye In(precio + 1) y el
modelo (6), la frecuencia de consumo. Las categorias de referencia son Femenino/Otro, Bogota vy
oportunidad baja. Errores estdndar entre paréntesis. * p < 0.05, ** p < 0.01, ** p < 0.001.
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Por ultimo, realizamos el gjercicio anterior diferenciando a los consumidores que
contestaron en cigarrillos y en gramos. La Tabla 7 (respuestas en cigarrillos) y la
Tabla 8 (respuestas en gramos) muestran que la disposicion a pagar un porcentaje
adicional por cannabis en un mercado regulado es alta y similar en ambas

submuestras: 34,01 % en cigarrillos y 32,55 % en gramos.

No obstante, la Tabla 7 muestra que para aguellos que contestaron en cigarrillos,
solo se encuentran asociaciones estadisticamente significativas con el nivel de
oportunidades: percibirse con oportunidad alta se relaciona con una mayor
disposicion a pagar de 10,21 pp bajo un nivel de significacion de 10 %. Como se pudo
apreciar en la Tabla 6, al juntarse esta muestra con quienes contestaron en gramos

el efecto se elimina completamente.

Tabla 7: Porcentaje adicional dispuesto a pagar en un eventual
mercado regulado. Respuestas en cigarrillos.

Porcentaje adicional {Cigarrillos)

) (2) (3) (4) (5

Masculino 2,66 2,65 2,71 3,30 329
(2,21) (2,21) (2,21) (2,26) (2,26)
Cali -1,55 -1,97 -2,02 -0,04 -0,07
(4,35) (4,47) (4,49) (4,62) (4,63)

Medellin 4776 514 514 560 565
(3,00) (2,97) (2,99) (2,98) (2,99)

Pereira 3,51 3,01 344 428 4,32
(6,48) (6,37) (6,41) (6,32) (6,33)

Otra -0,54 -0,13 0,00 1,07 110
(2,90) (2,85) (2,87) (2,97) (2,96)

Profesional/Postgrado -0,47 597 6,54 6,51
(2,25) (5,39) (5,44) (5,44)

Oportunidad medio 0,68 513 5,01 498
(3,07) (515) (518) (5,]19)
Oportunidad alto 6,87* 1,09* 10,27* 10,21*
(3,02) (4,99) (5,06) (5,07)

Profesional x Medio -6,83 =741 -7,39
(6,49) (6,54) (6,55)

Profesional x Alto -6,58 -6,92 -6,91
(6,31) (6,33) (6,33)

Ln(precio +1) 2,64 2,57
(1.87) (192)

Frecuencia de consumo -0,17
(112)

Observaciones 667 667 667/ 667 667

Promedio porcentaje adicional 34,01 34,01 34,01 34,01 3401
Notas: Submuestra de respuestas en cigarrillos. Todos los modelos incluyen variables de
género y ciudad. El modelo (1) agrega educacion; el modelo (2), oportunidad; y el modelo (3),
educacion y oportunidad. A partir del modelo (3), el modelo (4) incorpora In(precio + 1) y el
modelo (5), frecuencia de consumo. Las categorias de referencia son Femenino/Otro, Bogota
y oportunidad baja. Errores estandar entre paréntesis. * p < 0.05, ** p < 0.01, ** p < 0.001.
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De la misma manera, para quienes contestaron en gramos (Tabla 8), el unico
resultado robusto y significativo es el género: ser hombre se asocia con un
porcentaje adicional en la disposicion a pagar de 859 pp. Comparando con los
resultados de la muestra completa (Tabla 6), este efecto se diluye y cae a un
porcentaje adicional en la disposicidn a pagar de 5,36 pp.

Tabla 8: Porcentaje adicional dispuesto a pagar en un eventual mercado regulado.
Respuestas en gramos.

Porcentaje adicional (Gramos)

) (2) (3) (4) (5
Masculino 814 8,39+ 8,50%* 8 55%** 8 5Ork*
(2,17) (2,26) (2,22) (2,23) (2,23)
Cali 6,03 0,40 5,69 5,80 544
(5,73) (5,86) (5,67) (5,67) (5,64)
Medellin -0,91 -1,41 -116 -1,.34 -1.1
(4,04) (4,02) (3,96) (3,99) (4,00)
Pereira 6,80 8,31 6,18 0,22 6,22
(12,73) (12,35) (12,83) (12,79) (1318)
Otra 1,71 1,83 1,54 1,69 1,72
(2,68) (2,70) (2,68) (2,71) (2,70)
Profesional/Postgrado -373 -15,68* -15,62* -14.97*
(2,30) (7.01) (7,00) (713)
Oportunidad medio -0,26 -9,55 -950 -9.44
(3,67) (6,85) (6,84) (6,90)
Oportunidad alto 2,46 -6,00 -6,10 -5,77
(3,70) (6,76) (6,79) (6,88)
Profesional x Medio 15,02 14,98 14,47
(7,83) (7,83) (7,92)
Profesional x Alto 13,50 13,48 12,72
(7,68) (7.68) (7,79)
Ln(precio + 1) 0,47 0,06
(1,24) (1,31)
Frecuencia de consumo -1,78
(1,35)
Observaciones 642 642 642 642 642
Promedio porcentaje adicional 3255 3255 3255 3255 3255

Notas: Submuestra de respuestas en gramos. Todos los modelos incluyen variables de
género y ciudad. El modelo (1) agrega educacion; el modelo (2), oportunidad; y el modelo (3),
educacion y oportunidad. A partir del modelo (3), el modelo (4) incorpora In(precio + 1) vy el
modelo (5), frecuencia de consumo. Las categorias de referencia son Femenino/Otro, Bogota
y oportunidad baja. Errores estandar entre paréntesis. * p < 0.05, * p < 0.01, ** p < 0.001.
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Conclusion

La Encuesta de Caracterizacion de Consumidores realizada por el CESED
proporciona datos relevantes sobre quiénes consumen cannabis en las principales
ciudades del pais, como lo hacen, qué valoran del producto y cual es su disposicion
a pagar frente a un posible mercado regulado. La muestra, mayoritariamente joven
(89,42 % entre 18 y 40 afos), con alta escolaridad (88,63 % con formacion profesional
o de postgrado) y percepcion positiva de sus oportunidades de vida (86,93 % se
autoconsidera con un nivel de oportunidades medioc o alto), permite aproximarse a
los perfiles de consumidores que estarian dispuestos a pagar un porcentaje
adicional de lo que actualmente pagan en un escenario de regulacion del cannabis

recreativo.

Los resultados muestran un patron de consumo intensivo: 4723 % reporta
consumo diario y 24,77 % semanal. Predominan meétodos tradicionales (60,18 %
consume en cigarrillos armados) y una preferencia por potencias media (49,69 %) y
alta (37,31 %). Ademas, el abastecimiento ocurre mayoritariamente por canales
ilegales: 50,42 % compra a un dealer, 20,70 % a un conocido con autocultivo y 11,31 %
a un conocido; en agregado, 82,43 % se surte a través de un mercado, lo que
refuerza la relevancia de disefar una regulacion que compita en calidad, seguridad

y accesibilidad.

A pesar de un precio promedio similar entre el cigarrillo (5710 COP) y el gramo
(5.490 COP), evidenciamos una dispersion elevada en las respuestas, lo cual sugiere
gue existen diferencias sustanciales en los precios. Las estimaciones economeétricas
permiten  identificar algunas variaciones asociadas a  caracteristicas
socioeconomicas: existen diferencias en los precios pagados por cigarrillos armados
entre ciudades, género y entre personas con diferentes percepciones de

oportunidades socioeconomicas.

En el caso de reportar en cigarrillos, Bogota presenta precios mas altos que el resto
de ciudades: Cali (-3.580 COP), Medellin (-1.330 COP) y Pereira (-1.633 COP), y los
hombres reportan pagar menos (-1.427 COP) que mujeres/otras identidades;
también se observa que quienes se autoperciben con oportunidades altas pagan
mas (+2.104 COP). Para gramos, no identificamos diferencias sistematicas entre

grupos con caracteristicas socioecondomicas diferentes. Estas diferencias entre
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resultados por formato se explican, en buena medida, porgue las submuestras no
son comparables: es mas probable reportar consumo en gramos entre hombres
(+16 pp) vy, sobre todo, en Bogota (fuera de Bogota cae entre 15 pp y —31 pp segun

ciudady), lo que implica composiciones distintas por ciudad y género.

Finalmente, la encuesta sugiere una disposicidon a pagar adicional alta en un
escenario regulado: 47,36 % pagaria entre 10 % y 25 % mas, 26,57 % entre 26 % y 50
%, vy 16,33 % mas del 51 %; solo 9,74 % pagaria menos del 10 % adicional. Esta
distribucion puede informar futuros desarrollos relacionados con las tarifas de

impuestos que tendria el cannabis en esos escenarios.

A su vez, indica que, para una proporcion amplia de consumidores, la legalidad y la
seguridad que conlleva son atributos altamente valorados. Por otra parte, no se
observan diferencias notables en la disposicion a pagar segun el formato de
compra (gramos vs. cigarrillos), lo gque muestra un interés generalizado de
participar en un mercado formal. Al analizar correlaciones, los resultados sugieren
gue la unica caracteristica que tiene diferencias significativas es identificarse como

hombre, pagando 5,36 pp mas que las mujeres/otro género.

En términos generales, estos resultados refuerzan la necesidad de disefar una
politica de regulacion del cannabis de uso adulto que se adapte a las caracteristicas
reales del mercado urbano. También subrayan la importancia de garantizar calidad,
seguridad y acceso en un mercado regulado, elementos altamente valorados por
los consumidores. Este tipo de evidencia empirica resulta clave para orientar una

regulacion informada y efectiva.
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